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AVERTISSEMENT

Cette presentation contient des informations a caractere previsionnel.
Ces informations qui expriment des objectifs etablis sur la base des
appreciations et estimations actuelles de la direction generale du Groupe,
restent subordonnees a de nombreux facteurs et incertitudes, qui
pourraient conduire a ce que les chiffres qui seront constates different
significativement de ceux presentes a titre previsionnel. TFl ne prend
aucun engagement de mettre a jour ou de reviser les informations a

caractere previsionnel presentees dans cette presentation.
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2010 : RAPPEL LES 5 GRANDS CHANTIERS

Se renforcer sur notre coeur de metier : la television

Capitaliser sur la synergie avec le digital : le 360

Relancer la diversification

Poursuivre I'effort de gestion

Prolonger notre politique RSE

UN GROUPE MOBILISE POUR LA PERFORMANCE



2010 : TOUS LES PARIS TENUS

TFI plus que jamais entreprise citoyenne

Une offre de television sans equivalent avec TMC et NT |
Des performances 360 en croissance

Des succes dans des domaines diversifies

Une gestion optimisee pour un modele éeconomique consolide

LA (RE) CONQUETE ET PEXECUTION
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2010 : LANNEE DE LA RECONQUETE



o TFI PLUS QUE JAMAIS ENTREPRISE CITOYENNE
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o LAntenne au service des grandes causes A3 C£ (um_d ) UTICY &1,
N r COTIR. |

o L'Antenne accessible a tous

< Une mobilisation pour la diversite et pour I'emploi ACTIONS
DIV! RSITE

TFI1

ENTREPRISE o Volet environnement : I'enjeu carbone
CITOYENNE

o Achats responsables

| ERE ENTREPRISE MEDIA A AVOIR OBTENU LE LABEL AFNOR DIVERSITE

T F 1 B



e UNE OFFRE DE TELEVISION SANS EQUIVALENT

24,5 %

De PdA Individus

6,3

Millions de telespectateurs

SOURCE : Médiamétrie - Médiamat

en prime time

97

Des 100 meilleures
audiences

Tres solide leader
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Des soirees leaders
sur les Individus
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us de

e 8 millions de telespectateurs
e 9 millions de telespectateurs
|0 millions de telespectateurs
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UNE OFFRE DE TELEVISION SANS EQUIVALENT

AUDIENCE DES CHAINES DE LATNT

""' | Cumul parts d'audience des chaines historiques | Cumul parts d'audience des chaines TNT gratuite 28
 Ind.4+ Ind. 4+ @
| R ‘ 40 % * ,J h
o e
20 % ey
68 % _ ‘ A
20 %
15 %
o
O % :
0009 2010

A LA CONQUETE D’UN MARCHE PORTEUR, EN AUDIENCE ET EN PUBLICITE

SOURCE : Médiamétrie - Médiamat 2010 : 'ANNEE DE LA RECONQUETE um 9



e UNE OFFRE DE TELEVISION SANS EQUIVALENT AVEC TMC ET NTI

UN MOUVEMENT STRATEGIQUE

TNT :
des transferts de parts

d’audience \

Des synergies back-office Des recettes en croissance

)

Une offre élargie pour les
Une meilleure utilisation des stocks annonceurs via 2 regies

de programmes au sein du Groupe autonomes et concurrentes
TFIl Pub / TMC Regie

UNE OPERATION PORTEUSE D’UNE FORTE RENTABILITE



UNE OFFRE DE TELEVISION SANS EQUIVALENT AVEC TMC ET NTI

TMC : 5eME CHAINE NATIONALE EN 2010...

Parts d'audience (%) sur les Individus
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... ET LEADER DES CHAINES DE LATNT POUR LA 4EME ANNEE CONSECUTIVE

SOURCE : Médiamétrie - Médiamat EI | |



e UNE OFFRE DE TELEVISION SANS EQUIVALENT AVEC TMC ET NTI

4 ans et + Fem<50 rda
Evol vs 2009 +27 % +29 %
Part d'audience (%)
| |
2009 2009

2010 2010

@ : LA PLUS FORTE PROGRESSION DE TOUTES LES CHAINES

SOURCE : Médiamétrie - Médiamat ﬂ



UNE OFFRE DE TELEVISION SANS EQUIVALENT AVEC TMC ET NTI

Nombre de telespectateurs en prime time

o Leader des chaines de [aTNT en prime time

» +100 000 telespectateurs vs son challenger

» +200 000 telespectateurs en | an |
| I

2009

2010

o 64 programmes a plus de I m de telespectateurs Nombre de programmes a plus
de | million de telespectateurs
» +36 vs 2009

LAGE DE GLACE 2
| I

|,/m de téléspectateurs
2009

90’ ENQUETES Foerriveallll | A | |IGNEVERTE

TOM HANKS
|,3m de téléspectateurs |,/m de téléspectateurs

Record pour un magazine
surla TNT

Record de la chaine

LIGNE VERTE

- - - 2010

< Un cout de grille maitrise

@ . LEADER EN PRIME TIME

Tranche horaire prime time : 20h45-22h30

SOURCE : Médiamétrie - Médiamat ﬂ



e UNE OFFRE DE TELEVISION SANS EQUIVALENT AVEC TMC ET NTI

o NTI :la nouvelle grille performante en septembre-decembre 2010

Fem<50 rda | 5-34 ans
Evol vs Sept-Déc 2010 +2| % + 22 %
Part d'audience (%)
|
| | | |
Sept-Déc Sept-Deéc Sept-Déc Sept-Deéc

2009 2010 2009 2010

< Un mois record en novembre 2010 :
1,9 % sur les Fem<50 rda / 2,4 % sur les |5-34 ans

o Un codt de grille modeste

@ . UN POTENTIEL EN DEVENIR

SOURCE : Médiamétrie - Médiamat ﬂ



e UNE OFFRE DE TELEVISION SANS EQUIVALENT AVEC TMC ET NTI
TMC / NTI : UNE INTEGRATION REUSSIE

< Une chaine de décision courte
o Une direction Achats et Negoce de droits Groupe
< Un vaste catalogue de droits

o Des services supports Groupe en soutien

UN RATIO AUDIENCE / RENTABILITE OPTIMAL



UNE OFFRE DE TELEVISION SANS EQUIVALENT AVEC TMC ET NTI

Moyenne TTV
48 ans / 56 % de femmes

Seniors

SOURCE : Médiamétrie
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e DES PERFORMANCES 360 EN CROISSANCE

UNE POSITION FORTE SUR TOUS LES ECRANS

TV HISTORIQUE TNT PAY-TV VWEB IPTV TABLETTES
g L TFI
111{1/SPORT *m
TFI er” blog oL o
| MOBILE ] = 2
;o= %5, 131/:{tJSPORT
tvbreizh GILLISPORT * *

<"\ TV CONNECTEES

N h7storre, wak

STYLIA “
ﬂm Applis interactives
n Samsung

TFI : LEVERITABLE GROUPE 360 N°|



e DES PERFORMANCES 360 EN CROISSANCE

LA DIFFUSION SURTFI : POINT DE DEPART DE UECHO DIGITAL

..

CONVERSATION AUTOUR DES PROGRAMMES
. LIVE / DIFFERE
i , VOD / SVOD i

CATCH-UP ENRICHIE

—

LI DIFFUSION TV

TFI DEVELOPPE LA SOCIALTV



DES PERFORMANCES 360 EN CROISSANCE
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SOCIAL GAMING

PARRAINAGE DU PROGRAMME

MasterChef

AU CCEUR D’UN DISPOSITIF 360

( BEININ o5 Tine @a

carrefour ~Depwsls 1872~

La fraise - Recette de
Frédéric Anton

Le book des RECETTES ... @ o

BRAND CONTENT

LICENSING

"j préts pour I'ultime test ?

B L'aventure MasterChef forme sas pories of | ost tamps do virfier Que vous vex Dion suvi




o DES SUCCES DANS LES AUTRES ACTIVITES DU GROUPE

< Eurosport : une annee d'exception

< Musique : Mozart, Spiritus Del, Zaz... o e-commerce : Place des tendances, Automotocompare
WA AUTOMOTO placedestendances.com
. COMPARE fr
i Sl’lRlA’l‘l"S)l)l‘Il LE:O—MPARATEURD’ASSURANCE.SEXPERT | GRAND MAGASlN DE MODE
< Games : |000 Bornes, distribution des jeux France Té€lévisions < Partenariats : UGC, Samsung
[55)
r g =
Uss) oI

o Licences : Barbapapa, Hello Kitty, Ushuaia. .. o Creation : TF| Production, TFI Films Production

woh TFI1

T F 1 JERODUCTIOR FILMS PRODUCTION

DYNAMISME ET RENTABILITE
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Evolution du colit de grille 1999-2010 hors événements sportifs exceptionnels

I + 2009

1999

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
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e UNE GESTION OPTIMISEE POUR UN MODELE ECONOMIQUE CONSOLIDE



e UNE GESTION OPTIMISEE POUR UN MODELE ECONOMIQUE CONSOLIDE

Fconomies récurrentes
CoUlt de grille o2 k.

Fconomies récurrentes
Charges externes 32 39 | 3

TOTAL Plan d’optimisation S /4

LOPTIMISATION DE NOS RESSOURCES EST UN OBJECTIF PARTAGE



142010

132010

122010

112010

T4 2009

132009

12 2009

T1 2009

Evolution du résultat
operationnel N/N-1 (M€)

Evolution du chiffre
d’affaires N/N-1 (M€)

60

e UNE GESTION OPTIMISEE POUR UN MODELE ECONOMIQUE CONSOLIDE

37

UNE RENTABILITE EN PROGRES
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LA CONFIRMATION DE LCADAPTATION DU MODELE

T4 T4 T4 4l T4 var N varo
2006 || 2007 | 2008 | 2009 f 2010 ‘ -
Resuleat °Pe£§;%3""e' — 063 707 467 686 1055 +369 +54%

Taux de marge operationnelle

(%)

138%  90%  64%  93% 132% +39pts -

compres 2010 Kl s



CHIFFRE D’AFFAIRES PUBLICITAIRE

EVOLUTION

Chiffre d’affaires consolide 26224 2 364,7 + 2577 + 10,9 %
Chiffre d’affaires Publicitaire TFI SA | 549.8 | 429.4 + 1204 + 84 %
Chiffre d’affaires Diversification | 072,6 935,3 + 137,3 + 14,7 %
DETAIL DU CHIFFRE D’AFFAIRES PUBLICITAIRE GROUPE :

Antenne TF| | 549 8 | 479 4 + 1204 +84 %
Thématiques France 29,9 79,0 + 50,9 + 644 %
nternet France PARS | 2,6 + 92 +/30%
—urosport International /8,1 70,6 + /5 + 106 %
Radios |26 99 --27 + 273%
DIvers

CHIFFRE D’AFFAIRES PUBLICITAIRE TOTAL | 793, 3 | 604, 6 + |88, 7 + 11,8 %
coMPTES 2010 Kl 26




EVOLUTION COUT DE GRILLE
CHAINE TF|

2010 O

TOTAL COUT DE GRILLE
EVENEMENTS SPORTIFS EXCEPTIONNELS
TOTAL HORS EVENEMENTS SPORTIFS

Varietés / Jeux / Magazines
Fictions / Téléfilms / Séries / Théatre

Sports (hors événements sportifs exceptionnels)
nformation
-Ilms

Jeunesse

951,2

77,6

873,6

247,3
275,2
06,9
06,5
8,4
2,3

926,9

926,9
2409
2835

30,5

03.8

39,3

289

+ 24,3 + 2,6 %
+ 77,6 )
-53,3 -58%

+64 +27%
83 -29%
2236 -181%
+27  +26%
2209 - 150%
96 -332%

25



COMPTE DE RESULTAT CONSOLIDE

(1/2)

Chiffre d’affaires consolidé 2 6224 2 364,7 +257,7 +10,9 %
Total colt de grille (951,2) (926,9) - 24,3 | T 208
Total autres charges et produits d'explortation (I 335,8) (I 222,6)| - | 13,2 | "EES
S e (50 (B9 83 788
Resultat operationnel courant 230,4 101,3 + 129, X 2,3
Taux de marge 8,8 % 43% +45 -
Autres produits opérationnels non courants 82,8 - +828 :
Résultat opérationnel 313,2 [ Quleeda miliadalule-Onamcad ol




EVOLUTION DE RESULTAT OPERATIONNEL COURANT

ANALYSE DE PEVOLUTION 2009/2010 DU RESULTAT OPERATIONNEL COURANT CONSOLIDE

B Variation + B Variation -



COMPTE DE RESULTAT CONSOLIDE

(2/2)

Résultat opérationnel 313,2 101,3 +211,9

Colt de I'endettement financier net (18,2) (22,3) + 4,1 | G,
Autres produits et charges financiers (2,9) 36,2 - 38,7 NS
Imp&t (68,9) (15,3) - 53,6 NS
QP résultat des societés mises en €quivalence D,/ 14,6 -89 -61,0%
Résultat net 229,3 | 14,5 1148  x2,0

COMPHES2ER

30



BILAN CONSOLIDE

ACTIF CONSOLIDE M€ 31/12/10 31/12/09

Total actifs non courants | 414,/ | 143, + 2/1.6
Total actifs courants | 910,0 2 5397/ - 629,/

TOTALACTIF 3 324,7 3 682,8 - 358,
PASSIF CONSOLIDE ME 31/12/10 31/12/09

Total caprtaux propres | 547,6 | 396,6 + 51,0
Total passifs non courants /1,5 45,8 + 25,/
Total passifs courants | /05,6 2 2404 - 534,8
Trésorerie nette (+) 16.8 72.8 - 56,0

compres 200 Rl 3



TABLEAU DE FLUX DE TRESORERJE
CONSOLIDES

A MER  31/12/10  [ESIA2/09 VAR ME S

CAF avant charge d'intérét et IS 297,2 | 85,8 + [ 11,4
Imp&ts versés (52,7) 32,3 - 85,0
Variation de BFR liée a l'activité 569 23,8 + 33, |
Flux de trésorerie généreés par l'activité 301,4 241.9 + 59.5
Flux de trésorerie liés aux opérations d’investissement (245,9) 654,8 - 900,7
Flux de trésorerie liés aux opérations de financement (585,3) (325,7) - 259,6

Variation de tresorerie (529,8) 571,0 -1 100,8

Tresorerie au debut de |'exercice 566,8 (4,2) + 571,0
Tresorerie a la cloture de I'exercice 566,8 - 529.,8

T F 1 5



UNE SITUATION FINANCIERE FAVORABLE

Lignes bilaterales confirmées (M

Endettement net (M€)

2007 2008 2009 2010

31/12/2010

- 597,3
- 704,5

UN GROUPE TOTALEMENT DESENDETTE
AU 31 DECEMBRE 2010
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DIVIDENDE PROPOSE A ’ASSEMBLEE GENERALE
DU 14 AVRIL 201 |

2007 2008 2009 2010




PERSPECTIVES

< Un environnement economique encore incertain

» Des annonceurs donnant une faible visibilité
» Des prévisions macroéconomiques prudentes

Une hypothese de stabilite du chiffre d’affaires consolide 201 | qui repose sur :
» Une confiance dans les leviers de croissance du chiffre d'affaires publicitaire
» Des diversifications en developpement, avec une base de comparaison moins favorable
» Des variations de périmetre :
Q "impact de la consolidation du chiffre d'affaires des quotes-parts acquises de TMC et
de NT 1| sur'ensemble de l'annee

G 'absence de revente des droits de la Coupe du Monde de la FIFA 2010

Une rigueur de gestion inchangee

» Des economies a venir sur les charges externes
» Une stabilisation du colt de grille de la chaine TFI : 950 M€ en moyenne sur 201 | et 2012

UN OBJECTIF D’AMELIORATION DE LA RENTABILITE CONFIRME



UN LEVIER D’OPTIMISATION :
LA PRODUCTION INTERNE ET LES ACQUISITIONS GROUPE

EVOLUTION DE LA PART DES PROGRAMMES DE gy ET 11/

VIA GROUPE f i X}

2010
2013(©)

DES SYNERGIES GRACE A LA PRODUCTION INTERNE
ET AUX ACQUISITIONS GROUPE



LES LEVIERS DE CROISSANCE

LES REVENUS PUBLICITAIRES

o S’appuyer sur la position unique de TFl en tant que mass media

o Demontrer a nos clients 'efficacite de notre offre

o La commercialiser en renforgant la segmentation tarifaire et la négociation
o Poursuivre I'adaptation de notre organisation et de nos outils de pilotage

o Prolonger I'expérience publicitaire en proposant plus d’interaction
avec le telespectateur (TFIConso, Tags TV, Pub interactive...)

o Exploiter le potentiel des nouveaux territoires de communication
(mobiles, tablettes, dispositif 360°...)

UNE REGIE MOBILISEE POUR LA REPRISE DE VALEUR

=

38



LES LEVIERS DE CROISSANCE

TOP 5 —TFlI fr LA CATCH-UP : UNE VOIE PUBLICITAIRE D’AVENIR
EN MILLIONS DE VIDEOS VUES

o Déja | | milions d'utilisateurs de la catch-up aujourdhul

o TFI.fr [®" acteur du marché avec /00 millions de vidéos vues
en catch-up en 2010 (60 millions par mois, + 28 % vs. 2009)

- Une monétisation élevée du colt au contact vidéo

-~ Une publicité bien recue par les utilisateurs :

707 jugent qu'll est acceptable d'avoir de la publiciteé dans les contenus
O en catch-up a partir du moment ou leur acces est graturt

UNE FORME DE CONTACT A FORT POTENTIEL

SOURCE : Médiamétrie / Global TV - avril / mai 2010 - Médiamétrie / Streaming TV janvier - novembre 2010



LES LEVIERS DE CROISSANCE

TOUTE LA PALETTE DE CONTACTS A DISPOSITION DE NOS CLIENTS

COUVERTURE LARGE &
INSTANTANEE

MASS MEDIA

 MEDIA
GENERALISTE

MEDIA CIBLE /
AFFINITAIRE

MEDIA

— TV BREIZH, TF6

—> CHAINES THEMATIQUES

_ LES INDES RADIOS —> INTERNET

TFI CONSO

—> [INTERNET
—> MOBILE

TV INTERACTIVE

TF| PUBLICITE PRESENTE SUR TOUS LES TERRAINS




LES LEVIERS DE CROISSANCE

UN NOUVEAU MODELE : IPTV /TV CONNECTEES

l

~
—d

%

Remplace TF| Application Ipad T Y TFIR;
' 4 IF
PRODUIT TFI Player depuis le TFI lancée le
- 24/01/201 | 24/01/201 | L] vision L] VISION.com

» Publicite et B2B » Publicite » My TFI: contrats B2B avec » TFI.fr:publicite
opérateurs ADSL

M%)UDSIIETESOSI | » Marginalement B2B en

cohérence du modeéle mobile  » TFI Vision : payant a l'acte

» TFIl Vision : payant a 'acte

LE FREEMIUM : UNE NOUVELLE SOURCE DE REVENUS



QUEL AVENIR POUR LA TELEVISION EN CLAIR ?




2010 : UN RECORD EN TERMES D’EQUIPEMENT

VENTES DE TELEVISEURS (EN MILLIERS D’UNITES)

----------------------------------

B TV CRT B TV PLASMA B .CD B D 9000 2011, vers un ,
nouveau record ! 5
7 500
300
5 850 6 000
5 360
4775
4 360
" 600
2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

(P)

SOURCE : Gfk

G



2010 : UNE ANNEE RECORD DE CONSOMMATION TV

DUREE D’ECOUTE ANNUELLE

PAR INDIVIDU
Fem<50 rda : 3h42
soit +8 min vs 2009 / +4 %
3:42 - —
334 339 3:40 339 3:34 4 ans + :3h32
3:28 . . . S . soit +/ min/+3%
324 323 = L "= _—
3:16 | umm e |9 L -
3:09 . e 3:27 3:27 3:25 T
303 o 3:0] 3:07 308 £ 391 3| 324 3:24 3:24
hidl - i 3:01 3:00 g : 3:18 = '
L cg 257 = 2:58 7 e 3:14
[ ~  2:56 : : 108
g “am— 0" 303
2:57 e . 05y 2:54
2:49 2:49

2:45 7.4 2:43

1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

SOURCE : Médiamétrie - Médiamat ﬂ 44



LA CONSOMMATION DE LA CIBLE JEUNE

DUREE DE CONSOMMATION QUOTIDIENNE DES MEDIAS
(INDIVIDUS 15-24 ANS - MEDIAMETRIE)

Vs 2009

Un jeune age de |5 a 24 ans passe quatre fois plus de temps par jour a regarder la TV qu’a surfer sur Internet

LA TELEVISION EST LE PREMIER MEDIA AUPRES DES 15-24 ANS

SOURCE : Médiamétrie ﬂ 45



LA TELEVISION EN CLAIR : UN SECTEUR AUX PERSPECTIVES PROMETTEUSES

Q- La consommation de TFI va-t-elle resister face aux medias
numeriques et a la pay TV ?

--------------------

car . » nos contenus sont désormais sur tous les supports

» nos drorts sont etendus (multi diffusions, web, IPTV, moblle... )

» notre créativité est stimulée (catch-up enrichie)
» la mesure d'audience integre le differe

» la TV connectable : une opportunité de diffusion supplémentaire

(VOD et services)

LCUBIQUITE DE NOS CONTENUS : UN ATOUT SUPPLEMENTAIRE



LA TELEVISION EN CLAIR : UN SECTEUR AUX PERSPECTIVES PROMETTEUSES

--------------------

--------------------

@) - TF| peut-elle faire face a I'arrivée probable, a terme, d’acteurs
transnationaux (Google TV, Apple, Netflix, Hulu, TV connectables) ?

car : o Notre diversité est un atout cle :
» 'évenement

» ['Information

» [a fiction et les flux

4

es accords cadres avec les studios

o Notre Antenne sera protégee par :

» sa qualite et son renouvellement permanent
» la charte anti intrusion signée en septembre 2010
» une regulation et une fiscalité adaptées

LA PREFERENCE POUR LA TELEVISION «LIVE» RESTERA SOLIDE



LA TELEVISION EN CLAIR : UN SECTEUR AUX PERSPECTIVES PROMETTEUSES

--------------------

--------------------

€ - Le modele économique de TF | est-il pérenne ?

car : o la publicite evolue :
» elle est multiforme (écrans, partenariats, placement de produlits,
spots pre-roll, pub interactives)

» elle est multi-supports (TV, web, mobile, IPTV, tablettes)

o d’autres sources de revenus apparaissent :
» operateurs (MyTFI)

» services payants (VOD, SVOD)
> ERMY

LA TELEVISION EN CLAIR OFFRE DE NOUVELLES OPPORTUNITES
DE CONTACTS B2B ET B2C
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'LATELEVISION EN CLAIR : LATELEVISION DUVIVANT

-
3 .
ik 2 sl

Ses atouts, devant la telévision de catalogue
» Linstant : le direct et l'urgence
» Levenement : le lien social et 'émotion partagee
» Lexclusivité : I'attractivité de l'inedit et la force de la programmation
» Le premium : la qualité et le grand spectacle
» Linteractivité : le dialogue instantané grace aux medias digitaux

» Les 4 ecrans : une fidélisation renforcee par la Social TV

LA TELEVISION DU VIVANT EST IRREMPLACABLE...

PersPECTIVES R 49
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ETTFI EST LE LEADER DE LA TELEVISION EN CLAIR

. e . "‘:c" w:;'f' A

» Un savoir-faire édrtorial complet
» Un pool de chaines performantes
» Une présence multi-canal

» Une stratégie 360 confirmée

» Deux régies aux offres attractives
» Des filiales relancees

» Une gestion rigoureuse

» Une structure financiere solide, un rating confirme

» Des actionnaires en soutien

TFI : DE SOLIDES ATOUTS POUR 201 |




LOFFRE DU GROUPE TFI: LA PLUS COMPLETE DU MARCHE

Internaute \ / PC portables
T Smart phone
TéIéSPeCtateur . 7 ﬁ En mobilite ( P
/ .' Tablettes
Mobinaute
Le Partage

(Facebook, Twitter ...)

Consommateur

/ \ Sédentaire , ’émotion collective
Jeux / Licences VOD / SVOD N (écran de salon)

Expérience individuelle
Spectacles / Musique e-commerce (PC, IPTV, TV connectées)

DU MEDIA DE MASSE A EXPERIENCE PERSONNELLE



LES PRIORITES 201 |

©Q 000 OO

Consolider I'audience de TF| et developper celles de TMC et NT |

Negocier le financement de nos chaines payantes pour en assurer la perennite

Reprendre de la valeur

Renforcer nos positions sur le digital avec une monetisation en croissance

Poursuivre la relance de nos diversifications

Continuer a ameliorer la rentabilite du Groupe
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