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Une structure de marché stabilisée

== |Individus 4 ans ou + équipés TV recevant 18 chaines ou plus
== |Individus 4 ans ou + abonnés Cable / CanalSat (via Satellite ou ADSL) 98 %

409
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*Chiffres prévisionnels
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Le marché multi-chaines est mature
Source : Médiamétrie — Médiamat — MMW > ﬂ



TF1 : une position unique en Europe

Part d’audience au S1 2009 des chaines nationales privées leaders

TFL-France | 26,3 %

mvi-GB |, 1896
Antena3-Espagne [ 15,3 95
Tele 5-Espagne | 15,2 %
RTL-Allemagne [ 12,3 %
ITALIA 1- Italie _ 10,4 %
SAT1-Allemagne [ 10,3 %
PRO7- Allemagne [ 6.5 %

Source : Médiamétrie / Part d’audience Individus au S1 2009 (prime-time pour CBS) 3



TF1 : une position unique en Europe

Parts d’audience Individus en 2009 au 30 aolt 2009 (en %)

Leader Ecart avec le
challenger
I I TF1: 26,3% +9,5 pts
Rai : 21,7%* +0,4 pt
26,3 I I ’ P
SSIZ< BBC1:20,9%* +2,9 pts
ralnN
I
& Lal:16,7%* +1,4 pt
4
16,8
B Das Erste: 12,8%* +0,1pt
12,1 — 12,7
— 10.8 Ned 1:19,8 %* +5,7 pts
' I

30 30
2423 17 16 14 13 12 10 07 06 05

kAl B M6 c+ F5 & WO Gulli Arte NRJ12 NT1 Direct8 F4 BFMTV Virgin I-Télé Autres
24h/24h 24h/24h 17 Céb/Sat

+ de 80 chaines

Source : Médiamétrie — Mediamat au 30/08/09 ﬂ
(au 28/06/09 pour les chaines TNT et au 28/06/09 pour les chaines européennes) 4




Des parts d’audiences qui se maintiennent a des niveaux elevés...

Part d’audience (en %) des individus 4 ans et + au S1 2009 vs S1 2008

26,3
27,6 ler semestre 2008
B ler semestre 2009
16,6
178 14,3
121 109 12,7
133 ' 12,4
11,2 0
33
' 2,4
33 2.7 1,5 13
[

EI F2 F3 C+ F5 Arte M6 Ch. TNT Autres

ch.

A 4

Les variations de la part d’audience :
conséquence d’un acces a une offre élargie

Source : Médiamétrie — Mediamat — au 1°" semestre 2009 5 ﬂ



Un prime-time inégalé

TF I E o) E Ch. TNT

PRIME-TIME PRIME-TIME PRIME-TIME PRIME-TIME PRIME-TIME

64 m 39m 34 m 30m 3,2m

ACCESS
3.5m 1,7 m 2,0 m 2,6 m 2,0 m

SECOND-TIME

3,3 m 1.6 m 1.6 m 1.0m 1.7 m

Prime-Time : 20h45-22h30 / Access : 18h00-19h45 / Second-time : 22h30-0h30 ﬂ
Source : Médiamétrie — Mediamat - au 1¢" semestre 2009 6



TF1 surperforme sur la case stratégique 19h00-25h00

Part d’audience (en %)
4 ans et +
+2,3pts

— — 286 -
26,3

Ensemble TH 19h00-
journée 25h00

Fem<50 rda

+3,2pts

32,7
29,5

Ensemble TH 19h00-

journée 25h00

25-49 ans

+2,6pts

30,9
28,3

Ensemble TH 19h00-
journée 25h00

+9,7pts  +12,6pts

vs challenger

+12,0pts +13,6pts

vs challenger

+13,1pts +13,7pts

vs challenger

A 4

Une exposition unique pour les annonceurs

Source : Médiamétrie — Mediamat — au 1°" semestre 2009



Un renouvellement efficace de I'access

Part d’audience (en %) Femmes < 50 rda

Tranche horaire 18nh00-19h45

37,2
- TF1 - M6
Z%i 28,1 27,9 27,9
. . 26,4 26,3
- ‘¥ o
252 25,8 26,4 26,1 25.4
23,3
20,4
janvier février mars avril mai juin juillet

Source : Médiamétrie — Mediamat — au 19-07-09



49 des 50 meilleures audiences* au S1 2009

Séries US Divertissement

10,2 m 8,1m 12,3 m

pour Dr House (épisode pour Joséphine ange gardien pour Les Enfoirés font leur cinéma
‘Celle qui venait du froid’) (épisode ‘Les Braves’)
Information Sport

, IS S

3 e
CLEOPATRE

8,9 m

pour le JT de 20 heures pour Astérix et Obélix
(le 04-01-09) mission Cléopéatre

h

Tous les genres de programmes sont plébiscités sur TF1

Sur les individus 4 ans et + ; au S1 2008 : 48 des 50 meilleures audiences
Source : Médiamétrie — Mediamat - arrété au 28/06/09 — record par émission 5

Pour le match de football
Argentine-France



Eté 2009 : chiffres clés

AT

de part d’audience de part d’audience
sur les Individus 4 ans ou + sur les Femmes <50 rda

eader 100 00

Journeées records :

* Sur les individus de 4 ans et +: 31,8 % (12 aot)
* Sur les femmes <50 ans : 40,6 % (15 juillet)

* Sur les 25-49 ans : 36,2 % (15 et 29 juillet)

* Sur les 15-24 ans : 40,4% (21 aoUt)

*Sur les 25-34 ans : 37,7% (29 juillet)

Source : Médiamétrie — Mediamat
* Access : 18h-19h45
Prime : 20h45-22h30 10



Ete 2009 : records sur le prime time et les nouveautés

Fiction
Francaise

Rt
7,9 M de télésp. le 8 juillet 6,3 M de télésp. le 5 juillet 6,9 M de télésp. le 21 juillet

35% (Ind) / 47% (f<50) 28% (Ind) / 28% (f<50) 30% (Ind) / 34% (f<50) 34% (Ind) / 38% (f<50)

» Pari réussi sur les nouveautés

5,6 M

39 % (ind) / 46 % (f<50)
le jour du lancement 27 juillet.
Record depuis juillet 2007

4,3 M de télésp. le 12 aodt

31% (Ind) / 49% (f<50)

4,8 M de télésp. le 6 aodt 319 M de télésp.

7, /’_ A8 TI I i
27% (Ind) / 24% (f<50) 0 le 25 ao0t
23% (Ind) / 34% (f<50)

MSID‘ 3,0 M de télésp. le 18 juillet
26% (Ind) / 36% (f<50)

} ENQUETES DE L’

» Confirmation du succes de Secret Story en access, en soirée

. &
- . SECRET
et sur Internet (68 millions de visites*) STORY

* Du 19 juin au 30 ao(t 2009. ﬂ
Source : Médiamétrie — Mediamat 11



Ete 2009 : I'Information au top

5,8 M de télésp.
33 % de part d’audience

5,9 M de télésp.
48 % de part d’audience

Dimanche
SEPTEHUIT 3,4 M de télésp.

27% de part d’audience

Samedi

4,4 M de télésp.

36 % de part d’audience

REPORTAGES

Source : Médiamétrie — Mediamat ﬂ
Moyenne des audiences du 1¢" juiellet au 31 aodt 12



Une nouvelle logique de pilotage de la grille

Deux parametres clés :
 La satisfaction des téléspectateurs
» L’équation audiences / colts / recettes + saisonnalite

Des audiences variables et maitrisées : I'été
* Un codt de grille adapté aux recettes attendues

» Une programmation reposant sur :
* Des nouveautes fortes
* Des rediffusions a succes
* La continuité d’émissions emblématiques (7 a 8, 50 minutes Inside)
* Des programmes phares (Secret Story)

Une optimisation permanente
* Des stocks mieux utilisés
e Des colts en baisse

h

Allier rigueur, créativite, audience

13
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Contraction de la demande publicitaire plurimedia

= Des investissements plurimédia en baisse de -3.2% a fin juin 2009
(-5.1% hors Internet) soit -384 M€ bruts

1*r semestre 2008

. 1" semestre 2009
Alfichage Cinema ,
11% 1% Alfichage Cinema
10% 1%

Internat
15%

-3,2% >

= Pour la 1¢ fois, les investissements bruts d’Internet connaissent un ralentissement de
leur croissance a +7.8% vs +40.6% au S1 2008.

A noter, les investissements nets display* sont en baisse de 7%.

= L[’'approche rentabilité de court terme, est plébiscitée dans les
arbitrages meédias
Ny~

Les annonceurs sont dans une logique tactique low cost

* Source Barométre SRI - Cap Gemini janvier-juin 2009
Sources : TNS MI - données brutes hors parrainage TV, abonnement et autopromotion — période janv-juin 2009, 2008, 2007 ﬂ



Baisse des recettes brutes TV de 3,1 %

RECETTES BRUTES

Janv-juin 2009 | Janv-juin 2008 %

TELEVISION 3264 M€ 3 368 M€ -3,1%

Progression S1 2009/ S1 2008 (en M£) :
+63%

M€ %

a7eme -12% LA
-126 M€ -39 % E E E 129 TV Nat Cag(;at
+18 M€ +27 % i 0

31ME  -5% 6

Données en brut : source TNS MI Janv-juin 2009
Presse : Presse nationale et régionale avec P.A. (hors auto-promotion et abonnement)

Télévision : TV nationale, régionale et chaines thématiques 15



Baisse de la demande et forte augmentation de I'offre TV

DEMANDE

Crise économique
=> réduction des budgets

- Pas de report des budgets de FTV :

Au ler semestre 2008 .

FTV apres 20h : 95 M€ bruts
Au ler semestre 2009 :

TTV en baisse de 106 M€ bruts
=> Solde négatif

- Arbitrage au profit de la TNT

= UNE DEMANDE PUBLICITAIRE TV EN BAISSE

-3,0 % en durée de publicité diffusée / -3,5 % en valeur

OFFRE

Augmentation du nombre de chaines sur
I'univers gratuit

+ Augmentation du volume vendable (SMA)

= FORTE AUGMENTATION DE OFFRE

=>INTENSIFICATION DE LA CONCURRENCE

Des conditions commerciales inédites

Une forte pression sur les prix

Sources : TNS MI — données brutes



Le pilotage de nos conditions commerciales

 Une baisse maitrisée des prix

— Pour compenser la forte inflation du CT/GRP TF1 du 18" semestre 2008

— Pour accompagner nos clients dans un contexte économique morose

 Deéploiement de notre stratégie de segmentation

— Day Time => marché d’offre

Une concurrence forte, une différenciation plus faible, des enjeux d’audience et de
recettes moindres

— Prime time => marché de demande
Maintien de la valeur des écrans puissants dont |'efficacité est prouvée

h

Mieux repondre aux enjeux court terme et moyen terme

Source : TNSMI — Médiamétrie — 1¢" semestre 2009 et 2008 — Fem RDA < 50 ans 17 ﬂ



Une situation economique difficile

Evolution des revenus publicitaires par secteur (pour TF1)
Chiffre d’affaires brut (Janv-Juil 2009)

Evol Janv-Juil 2009 vs. Janv-Juil 2008 [ 1

B ALIMENTATION 9.0 %

W HYGIENE BEAUTE

AUTOMOBILE TRANSPORT 78%

ETABLISSEMENTS FINANCIERS

-1,8 %
ENTRETIEN +9,1%
M DISTRIBUTION - 10,6 %
M EDITION -25,1%

TELECOMMUNICATIONS -321%

CA pub brut : - 10,4 %

SANTE -15.6 % (Janv-Juil 09 vs. Janv-Juil 08)

M BOISSONS Sl 152 %

Source: TNS Media Intelligence. Jan-Jun 2009 vs. Jan-Jun 2008 ﬂ
18



Audiences Web : x2* vs. Secret Story 2 (2008)

Catch-up record : 57 millions* de vidéos vues au format Cath-up en plus de 2 mois sur le
site Secret Story et prés de 202 millions* de vidéos vues au total sur le site Secret Story.

Le direct continue sur TFL1.fr : 3,8 millions* de visionnages pour I'’After Secret Story

Actu minute Tous les buzz Catch-up, extraits, exclu After Communauté

S _ m MQt C:'verbIGE ’
wat N g5 _

i

Le rebond Internet consolide I'audience de la chaine TF1
* Source : Cyberestat du 19 juin au 30 ao(t 2009 . ﬂ



Les filiales en mouvement

INTERNATIONAL

JV1 JV 2
Vente des droits des Production et distribution
films a I'international et en France
des droits VOD en des longs métrages
France coproduits

) 4

Créer de fortes synergies

o TFI1



Les filiales en mouvement

EI Création d’un GIE entre TF1 Vidéo et Sony SPHE

v

I D E O

* Un marché en mutation
> Baisse du prix du DVD
> Des acteurs puissants (Universal Studio Canal Vidéo GIE et
GIE Fox Pathé Europa)

g

SONY

PICTURES

HOME
ENTERTAINMENT

* Un GIE permettant de renforcer la dynamique de vente et de réduire les charges de

TF1 Video

> Le regroupement des équipes commerciales sur un méme site
> La mutualisation des frais fixes
> Lamise en commun de la logistique de vente

* Une offre commerciale premium
> Un marketing terrain sur mesure

« Calendrier
> 18 juin : création du GIE
> 18 septembre : mise en place opérationnelle

) 4

Ameéliorer la rentabilité de TF1 Vidéo

21



TF1.fr ;. des resultats probants

ﬂm.fl‘ lancé le 16 avril

Audiences Revenus Performances vidéos de TF1

o 1° site média « Site média premium e 152 Millions de vidéos en catch-up
a 6,9 Millions référent pour les depuis le 16 avril (houveau TFL1.r).
de VU annonceurs

e Plus de 300 Millions de vidéos vues

+ 4%
autour des programmes de TF1 sur

_—v
TF1.fr
-Catch-up des émissions plus
vidéos courtes (extraits,
exclusivités ...)
- * Au global, 721 Millions de vidéos
Juillet Juillet
2008 2009 vues sur TF1.fr + WAT

Sources : Panel Médiamétrie NNR juillet 2009 tous lieux hors appli internet, statistiques vidéos TF1.fr e-Stat ﬂ

22



Evolution du chiffre d’affaires publicitaire

. S12008 g S12008 B - ~nnco B« vin D
M€ o o S1 2009 g VarrMe Var. %
publié retraité

Chiffre d’affaires consolidé 1 363,5 13528 1130,1 -222,7 -16,5 %
CA Publicité TF1 SA 891,2 891,2 686,5 -204,7 -23,0%
CA Diversification 472.3 461,6 4436 - 18,0 -3,9%

Détail du chiffre d’affaires publicité

Antenne TF1 891,2 891,2 686,5 - 204,7 -23,0%
Thématiques France 48,4 41,5 42,0 +0,5 +1,2 %
Internet France 8,9 6,8 5,1 -1,7 -25,0%
Eurosport International 40,0 40,0 29,3 - 10,7 - 26,8 %
Radios - - 4,4 +4,4 na
Autres - 2,3 0,2 -2,1 na
Chiffre d’affaires pub total 988,5 981,8 767,5 -2143 || -21,8%

- TFI1



Cout de grille Antenne TF1

=
~
an

1VI \" \" \'4 7

Codt de la grille

Sead L 514,1 455,3 -58,8 || -11,4%
avec evenements SpOI"[IfS SpeciauXx
Evénements sportifs spéciaux 54,4 - -54,4 na
Codt de la grille

ceray L 459,7 455,3 - 4.4 - 1,0 %
hors événements SpOI"[IfS speciauXx
Variétés / Jeux / Magazines 130,4 114,3 - 16,2 -12,3%
Fictions / Téléfilms / Séries / Théatre 135,4 150,0 + 14,6 + 10,8 %
Sports (hors événements sportifs spéciaux) 67,8 67,2 -0,6 -0,9%
Information 56,7 52,2 -45 -7,9%
Films 56,2 60,1 + 3,9 +6,9%
Jeunesse 13,2 11,5 -1,7 -12,9%

* dont réformés et droits échus

24




Compte de résultat consolidé

o S1 2008 S1 2008 a4 AAAA o Nar O
M€ ., o S1 2009 var. var. %
publié retraite
Chiffre d’affaires consolidé 1 363,5 1 352,8 1130,1 -222,7 -16,5%
Total codt de la grille -514,1 -514,1 - 455,3 - 58,8 -11,4%
Total autres charges et dotations
aux amortissements et provisions -678,0 - 667,3 - 637,3 - 30,0 -45%
et reprises
Résultat opérationnel 171,4 171,4 37,5 - 133,9 -78,1%
Taux de marge 12,6 % 12,6 % 3,3%
Colt de I'endettement financier net - 15,2 152 98 +54 -355%
Autres produits et charges financiers +13.9 +139 +19.6 +57 +41.0 %
Impot -50,8 -50,8 5,6 + 452 - 89,0 %
QP résultat des sociétés mises en
équivalence +5,7 +5,7 +7,4 +1,7 + 29,8 %
Résultat net de I'ensemble 1250 1250 491 _75.9 - 60.7 %

consolidé

25




Une situation financiere solide

d

Ech

ancier des financements confirmés (M€) — Obligation
=== |_ignes bilatérales confirmées

1000

500

31/12/2006 31/12/2007 31/12/2008 30/06/2009

v’ Aucun covenant financier

v'Février 2010 : Option de vente sur les titres Canal+ France
(9,9%) pour un montant plancher de 745,8 M€

- TFI1



Plan d’optimisation 2009 — Point d’avancement

Principaux impacts sur le résultat opérationnel au S1 2009 (en M€)
Résultat Opérationnel 171,4 37,5 -133,9

Codt de grille hors événements sportifs +5

Renégociation des contrats + 10

Réduction des charges externes +8

Activités arrétées +8

Codts de réorganisation -21 - 10 +11

h

Un programmes d’économies en bonne voie T 7]



Plan d’économies 2009 — Synthese

2008 S12009 [EEE 2009

Colt de grille I
+ autres charges 32 Mg 31 Me :> 1OME
[ 102 millions d’euros en 2 ans J
4 I

+ 54 millions d’euros d’économies liées
ala non diffusion de I'Euro 2008

o /

25 TFI1



Un semestre riche en évenements

AN N NN Y N N N N N

Lancement de LClweb Radio.

Cession de Surinvitation.com et France 24.

LCI diffusée sur les 300 écrans du réseau Aéroport de Paris.
Lancement du nouveau TFL1.fr.

Accord entre TF1 et UGC.

Campagne de communication pour TF1.

Création d’'un GIE entre TF1 Vidéo et Sony SPHE.
Lancement de SPS au Royaume-Uni.

Signature d’'un accord entre TF1 et Groupe AB.

Partenariat entre TF1 Vision et Sony Ericsson.

Annonce de l'arrivée d’Axel Duroux a la Direction Générale.

29



Perspectives

Confirmer le retour a la rentabilité

Se renforcer dans notre coeur de métier : la TV

Consolider nos positions sur les nouveaux meédias

Relancer et rationaliser nos filiales

Conquérir de nouveaux territoires

30



Annexes
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Evolution du chiffre d’affaires consolidé par secteur

e S1 2008 S1 2008 A o o
vitc -/ - s (V1V} al. IV al. 7
publié retraité
Antennes France 1135,2 11245 913,0 -211,5 -18,8 %
TF1 SA 895,6 895,6 691,1 204,5 - 22,8 %
Téléshopping 77,9 71,2 55,8 15,4 -21,6%
Chaines thématiques France 96,2 96,2 97,5 +1,3 +1,4%
TF1 Entreprises 12,1 12,1 13,7 +1,6 +13,2%
Production 18,7 18,7 10,5 -8,2 - 43,9 %
e-tfl 24,3 27,3 36,9 +9,6 + 35,2 %
Divers 10,4 3,4 7,5 +4,1 na
Droits Audiovisuels 77,7 77,7 68,9 - 8,8 -11,3 %
Catalogue 28,2 28,2 25,8 2,4 -8,5%
TF1 Vidéo 49,5 49,5 43,1 6,4 -12,9 %
Antennes Internationales 150,3 150,3 147,3 - 3,0 -2,0%
Activités diverses 0,3 0,3 0,9 +0,6 na
Chiffre d'affaires total 1 363,5 1 352,8 1130,1 -222,7 -16,5 %

32




Evolution du Résultat opérationnel consolidé par secteur

M€ — — S1 2009 Var. M€ Var. %
publié retraité
Antennes France 153,3 153,3 -121,1 -79,0%
TF1 SA 134,0 134,0 11,1 -122,9 -91,7 %
Téléshopping 4,1 4,1 2,3 -18 -43,9 %
Chaines thématiques France 4,2 4,2 8,5 +4,3 X2
TF1 Entreprises -1,9 -1,9 -1,8 +0,1 -5,3%
Production 4,5 4,5 4,1 -0,4 -8,9%
e-tfl -0,2 -1,8 -3,5 -1,7 + 94,4 %
Divers 8,6 10,2 11,5 +1,3 +12,7 %
Droits Audiovisuels 1,8 1.8 - 15,2 -17,0 na
Catalogue -11 -11 -9,8 -8,7 na
TF1 Vidéo 2,9 2,9 -5,4 -8,3 na
Antennes Internationales 18,3 18,3 22,3 + 4,0 + 21,9 %
Activités diverses -2,0 -2,0 -1,8 +0,2 + 10,0 %
Chiffre d'affaires total 171,4 171,4 37,5 -133,9 -78,1 %

33




Bilan consolidé

Total actifs non courants 1 905,6 1 869,6 1160,4 -709,2
Total actifs courants 19147 1 855,8 2 600,2 +744,4
Actifs en cours de cession - 14,8 - - 14,8
Total actif 3820,3 3 740,2 3 760,6 + 20,4

PASSIF consolidé (M€) 30/06/08 | 31/12/08" W 30/06/09

Total capitaux propres 1337,4 1376,9 1327,8 -49,1
Total passifs non courants 768,8 755,6 861,7 +106,1
Total passifs courants 1714,1 1592,7 1571,1 -21,6
Passifs liés aux actifs en cours de cession - 15,0 - -15,0
Total passif 3 820,3 3740,2 3 760,6 + 20,4
e
Endettement fin. net total Groupe 705,8 704.5 820,3 +115,8
Gearing 53 % 51 % 62 %

34



Tableau de Flux de Trésorerie consolidés

M€ 30/06/08 31/12/08 " 30/06/2009

Résultat de I'exercice 125,0 163,8 49,1
CAF avant charge d’intérét et impots 217,0 269,9 85,0
Impots versés -41,3 - 68,0 38,5
Variation de BFR lié a I'activité -17,5 5,8 -81,1
Flux de trésorerie généré par l'activité 158,2 207,7 42,4
Flux de trésorerie lié aux opérations d'investissement - 65,1 -104,4 -51,2
Flux de trésorerie lié aux opérations de financement -83,1 -137,4 1,9
Variation de trésorerie 10,0 -34,1 -6,9
Trésorerie au début de I'exercice 29,9 29,9 -4,2
Trésorerie a la cléture de I'exercice 39,9 _4,2 -11,1

- TFI1



Une situation economique difficile

Evolution des revenus publicitaires par secteur (en TTV)
Chiffre d’affaires brut (Janv-Juil 2009)

Evol Janv-Juil 2009 vs. Janv-Juil 2008

B ALIMENTATION +02%

W HYGIENE BEAUTE

AUTO TRANSPORT +2.0%

TELECOMMUNICATIONS

-8,8%

ETS FINANCIERS +54 %

W EDITION 1239
M DISTRIBUTION 115 %
ENTRETIEN 830
R - .
POISSONE +352% %gﬁﬂljog\tggénv-?ﬁ 08/)0
W SANTE 131%

Source: TNS Media Intelligence. Jan-Juil 2009 vs. Jan-Juil 2008 36 ﬂ



TF1 : groupe média leader sur le web

Avec I’ensemble de ses sites, TF1 est le 6°™¢ groupe du web
15,4 millions d’internautes soit ~ 1 internaute sur 2

1 Google Ibeﬂdm . Nouveau [N .fr lancé le 16 avril
eme dy we
2 MSN / | 15,4 MVU 1¢ra 6,1 MVU
eme ' ! - &»
E TE1 7wegu‘. - 3 Q.‘f‘%“’ wak overblog
’u i 2éme 3 2 3 MVU 3éme 3 4.9 MVU * 1er 4 8 MVU **
7 Free : :. '”" _
3 Yahoo! : / I e @ Plurielles [MEEZY/EAINews
¢ / L Jlcanai 4 2nd 3684 KVU — 3%me 326 MVU 3,7 MVU
9 PPR ® ! nouveau site T4 2009
Juillet 2009 Juillet 2008 Juillet 2009 Juillet 2009

) 4
TF1 aréussi son implantation sur le Web

*: derriére YouTube et Dailymotion ; **: a 400 kVU du 2nde Skyblog

Source : Panel NNR Médiamétrie juillet 2009, tous lieux de connexion, applications internet exclues ﬂ
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Télévision : média de masse

Couverture quotidienne de la population francaise

(Adultes del5 ans et plus)

81 %

Television

Radios Internet Presse quotidienne Presse quotidienne
régionale nationale

ﬂ]] . la seule chaine de média de masse pour le marché publicitaire

Plus de 35 millions de personnes agées de 15 ans ou plus regardent [LiLa1
tous les jours.

Source Médiamétrie 2008 - Radio 126 000 nov-déc 2008, radios privées commerciales - EPIQ 2008

Internet Médiamétrie - observatoire des usages internet T4 2008 ﬂ
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Telévision Terrestre Numeérique

17 chaines TNT gratuites + le canal compensatoire en 2011

Service public @ ﬁ E arte
Généraliste 6

Mini généraliste 1

10 chaines TNT payantes

DirectS QY | 9 N: 1-1) O Jeunesse

CANAL+

Premium E CANAL+ —

CANAL+ i
Mini généraliste B2 R J:P Cinema
DEBD 15-35ans

Information
Documentares
D Chaines du Groupe TF1
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