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« In the 5 next years, we believe advertising
will be digitally delivered and sold on
data impressions across all platforms,

transacted through automated channels »

« Nous lancons CAP 2022 car nous devons
hybrider les modéles pour converger vers une
vision 50% audience planning - 50% content

planning et passer d'une approche silotée a
une approche transversale »






LA CRISE,
DES USAGES VIDEG



+ 28 MINUTES DE VIDEO PAR JOUR

Mediametrie  Etude Global Vidéo — Toutes plateformes et tous écrans - Francais 15 ans et +

Mars-Juin 2019 Sept-Nov 2019 Mars-Juin 2020

®
Lh40 Lh2 9h20

par jour par jour par jour

00:00 / 0:10

TFI
Source: Global Vidéo vague 25 - mars/avril 2020 en Base France Entiére -Ensemble des écrans: TV + IPTV + Mobile + Tab+ Desktop / Ensemble des plateformes: TV + S-VOD + VOL + Social . o
PUB



BROADCASTERS : LA + GRANDE PART D'ATTENTION VIDEO

9% :Vidéo a la demande ‘
28' 9'

m 5H20
PAR JOUR

17%: TV 4 écrans
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NETFLIX

2 MILLIONS INDIVIDUS 19+ : 10,9 MILLIONS INDIVIDUS 15+
COUVERTURE AUDIENCE VEILLE COUVERTURE AUDIENCE VEILLE

Données déclaratives Données Mediamat

7 Source : Barométre Harris/NPA, Médiamétrie Médiamat Ensemble Journée - TCE seuil 10mn



APPORT D'AUDIENCE SUR
| MY TFI |

... DESUSAGES TV
- CONVERGENTS

Audience moyenne de prime

Imvrel 395000
wr o 438000




UN NOUVEAU CYCLE DE VIE DES CONTENUS TV

158

TV 4 écrans Vidéo & la demande
Live TV - Différe - Live digital - Extraits - Bonus Bonus - Live social - Challenges SVOD - AVOD
Avant-premieres - Replay
T F 1A O Youlube vimeo .. 3 NETFLIX svLTO
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TOTAL VIDEO, UN MOUVEMENT
DANS L'INDUSTRIE PUBLICITAIRE
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UNE DEMANDE
DES ANNONCEURS

Manifeste Janvier 2020
ptablissant les principes
d'indicateurs communs

et 0'Une mesure cross-média
pour une experience publicitaire
Total Video sans couture

Gouvernance

Transparence

Privacy et
sécurité

Standards et
indicateurs

Méthodologie
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L OBJECTIF ?

1. Comparer les leviers vidéos 3. Comparaison des coilts
entre eux par média et par pays

5606 P 12446

CPM Net Moyen sur TF1 CPM Net Moyen sur
sur les 15+ la semaine la YouTube sur les chaines
plus chere de 'année Google Preferred

TFI1 &3 YouTube

2. Agréger et dédupliquer la couverture de tous les leviers vidéos
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UNE MESURE HOLISTIQUE DES MESURES
DES CAMPAGNES DE L'EFFICACITE ET ROI
TOTAL VIDEO JUSTES ET COMMUNES

PERFORMANCE MEDIA PERFORMANCE BUSINESS




UNE MESURE HOLISTIQUE
DES CAMPAGNES
TOTAL VIDEO

PERFORMANCE MEDIA




2 ENJEUX POUR UNE
MESURE TOTAL VIDED

Déduplication

Monnaie
des contacts unique




1. PROPOSER UN -
MODELE PERFORMANT NecUniversal Sly 4]
DE DEDUPLICATION e &

llllllll

INTRODUCING « C FLIGHT »
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2. DEFINIR LE CONTACT
POUR ADOPTER » CPMDATA
LA BONNE MONNAIE

La définition du contact doit s'aligner sur
les plus hauts standards du marché

100%

1 spot de 20 secondes visionné VISIB,I.E

pendant 2_secondes CUMPLETIUN

BRAND SAFETY

Digital
1 contact

TV
0,1 contact




“SURLA GRANULARITE
DES INDICATEURS




DES MESURES
DE L'EFFICACITE ET ROI
JUSTES ET COMMUNES

PERFORMANCE BUSINESS
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TELEVISION ET VIDEO ONT
DEMONTRE LEUR EFFICACITE

ROI
Télévision

’ VOL
. Search

Social

0 Contribution
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Source : Ekimetrics, moyenne tous secteurs. Médias avec plus de 5% d‘investissement (plus de 100 cas, Contribution totale aux ventes et ROI total (0-24 mois) - Taille des bulles relative au % d’invest;

EKimetrics.

Etude économétrique sur le ROI
court et long terme des médias

46%

Contribution aux ventes
(vs 32% de part d'investissement)

9,2

de ROI global (pour 1€ investi)

b,

de ROI global synergiesincluses




VNG Data  Garantie  Efficacité sur
cmultiscreen  d'interopérabilite  les ventes

OPTIMISER LAVALE
DENOS \I\VENTAIRES ‘
GRACEAUN

CIBLAGE
TOTALVIDEO







TOTAL VIDEO .
DES BENEFICES



2021 LANCEMENT
DE LA TV SEGMENTEE

La TV linéaire adservée,
vendue au CPM data
pour bénéficier dumeilleur
de la TV et dudigital

24
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La puissance du mass média réaffirmée
avec une mesure en tous lieux

I 2020

Le chainon manquant pour un
ciblage plus granulaire

HbbTV bouygues g g free

Adresser des audiences
complémentaires a grande échelle

ImvyTri|  AWOD unify

TV SEGMENTEE
+|PTV

ONET0
HOUSEHOLDS




1. Soutien de |a valeur

Juste évaluation et comparabilité de la TV entre
pays et médias :
Revalorisation possible des prix

Cibles data 4 écrans :
Meilleure monétisation des inventaires

2. Conquéte

TV Programmatique :
Onboarder en TV des annonceurs digitaux et DtoC

TV Segmentée :
Nouveaux entrants sur le marché TV



INDICATEURS & REPORTING COMMUNS
MONNAIE COMMUNE

TV SEGMENTEE
TV PROGRAMMATIQUE

CIBLES DATA MULTISCREEN
PLANS CROSS-MEDIAS

27




LES ETAPES CLES DU TOTAL VIDEO EN FRANCE

2018 2020 2020
Cibles data TV programmatique Décret MVP Organisation convergente :
4 écrans One PTV TV Segmentée TV Segmentée 1 mediaplanning, reporting et

facturation unifiés

28

9o 9 b9 49—

2020 2020 2024
Offres TV au Mesure 4 écrans Roadmap TV Segmentée TV segmentée :
CPM data Médiamétrie opérationnelle full service 50% des foyers

TV segmentée

W Ak

TFI
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